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Питання до заліку

вага питання – 10 балів

вага питання, позначеного (*) – 20 балів
1. Аналітика як система знань і особливий вид діяльності
2. Діяльність медіа у системі процесів комунікації

3. Гносеологічна, соціальна та інформаційно-комунікативна компоненти аналітики
4. Аксіологічна, управлінська, суб’єкт-об’єктна, процесуальна і нормативна компоненти аналітики як особливого виду діяльності

5. Різновиди аналітики

6. Особливості визначення поняття «соціальна аналітика»

7. Поняття метаекспертизи
8. Метаекспертиза як взаємодія професіоналів-експертів (*)
9. Обмеження метаекспертизи. Експертний продукт як об’єкт експертизи
10. Продукт метаекспертизи та його зв'язок з першопочатково експертованим медіатекстом.
11. Психолінгвістична модель мовленнєвого впливу (*)
12. Характеристики комунікації та мова медіа
13. Факт, види суджень (висловлювань)
14. Способи верифікації висловлювань
15. Оціночні висловлювання, їхня класифікація
16. Структура події. Форми виразу подій
17. Особливості образу події у медіа (друкованих, аудіальних, електронних тощо)
18. Дифамація у медіа: визначення
19. Дифамація у медіа: контекст ЄС та України
20. Медіа, мас-медіа, ЗМІ, ЗМК: семантична спільність та відмінність
21. Ефекти медіа. (*)
22. Медіа та інформація.
23. Медіаграмотність, медіакомпетентність та медіаосвіта: поняття, особливості досягнення на сучасному етапі
24. Формальна, неформальна та інформальна медіаосвіта.
25. Поняття «медіакультура»
26. Механізми введення в оману.
27. Фільтри інформації (для експерта та автора тексту), види.
28. Інформація, дезінформація, пропаганда.
29. Етичні аспекти медіааналітики.
30. Заперечення експертності: поняття, ознаки, причини.
31. Текст та медіатекст.
32. Типології медіатекстів. (*)
33. Новини як різновид медіатексту. Параметри.
34. Інтертекстуальність медіатексту.
35. Заголовок як вид медіатексту: властивості, специфіка.
36. Пресреліз як вид медіатексту: властивості, специфіка.
37. Система методів медіааналітики. Типології методів аналізу.
38. Автобіографічний(особистісний) аналіз медіатексту. Можливості, приклади (*)
39. Герменевтичний аналіз медіатексту. Можливості, приклади (*)
40. Ідентифікаційний аналіз медіа та медіатексту. Можливості, приклади (*)
41. Ідеологічний аналіз медіа та медіатексту. Можливості, приклади (*)
42. Іконографічний аналіз медіатексту. Можливості, приклади (*)
43. Лінгвістичний аналіз медіатексту. Можливості, приклади (*)
44. Логічний аналіз медіатексту. Можливості, приклади (*)
45. Сентімент-аналіз медіатексту. Можливості, приклади (*)
46. Соціологічні теорії та медіааналітика
47. Політичний текст як об’єкт медіааналітики: властивості, специфіка.
48. Специфіка взаємодії в трикутнику «експерт – замовник – об’єкт експертизи» в політичній сфері

49. Експертиза як політичний акт

50. Рекламний матеріал як вид медіатексту: властивості, специфіка
51. Проблема діагностування та виміру прихованої реклами та антиреклами

52. Можливі індикатори рекламних матеріалів в product placement та недобросовісному інформуванні
53. Аналітик, науковець, експерт, фахівець, знавець, консультант, інтелектуал. Спільне та відмінне.

54. Експертний звіт та акт експертизи як документи

55. Структура та зміст акту експертизи

56. Реквізити акту експертизи: перелік, функції, специфіка оформлення

57. Процедурна частина акту експертизи

58. Представлення результатів експертної діяльності як етап діяльності експерта
