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Вступ

Програму навчальної дисципліни «Медіааналітика» складено відповідно до освітньо-професійної програми підготовки бакалаврів спеціальності 054 – Соціологія.
1. Опис навчальної дисципліни
1.1. Мета викладання навчальної дисципліни

Медіадіяльність у сучасному суспільстві, що характеризується як суспільство інформаційне, комунікативне, інформаційне, вірусне тощо, важливим своїм елементом має аналітичну складову, зокрема, експертизу медіатекстів. Водночас, соціокультурна аналітика та експертиза медіатекстів порівняно, наприклад, з достатньо розвинутим дискурсом юридичної кваліфікації текстів медіа (до якої часто звертаються в юридичній практиці) є значно менш розвинутою.
Медіааналітика, як професійна підгалузь самореалізації соціологів, є дослідницько-аналітичною діяльністю, вона відрізняється більш широким арсеналом методів збору соціологічної інформації, практичним предметом дослідження, визначеною процедурою проведення і презентації результатів.

Соціокультурна аналітика та експертиза завдяки своїй комплексності (поєднанню можливостей та методів юридичної, соціологічної, політичної, економічної, культурної тощо складових) дозволяє більш широко поглянути як на історичні, культурні, контекстуальні передумови медіа, конкретного медіатексту, так і на можливі наслідки тенденцій, процесів, які можемо спостерігати. З цієї точки зору медіааналітика є ефективним інструментом, що дозволяє розглянути довільно взятий текст (поза залежністю від його жанрової специфіки – політико-аналітична стаття, рекламне повідомлення, сюжет новин, матеріал «жовтої преси», політичний блог, пресреліз, інтерв’ю тощо) у нерозривності його контекстуальних, інтертекстуальних, соціокультурних зв’язків.

Попередні умови для вивчення дисципліни: викладається студентам, котрі ознайомились з наступними навчальними дисциплінами: основи соціології, історія соціології, філософія, методи соціологічних досліджень.

Програма дисципліни орієнтована на засвоєння теоретичних знань, зокрема з методів експертизи медіатекстів та випрацювання практичних навичок аналізу текстів медіа, тож теми є симбіозом теоретичного огляду та практичних завдань, спробою практичної реалізації набутих теоретичних знань.

Дисципліну спрямовано на розвиток аналітичних навичок студентів та формування у них вміння соціологічної інтерпретації. З цією метою під час проведення семінарських занять передбачаються не лише усні доповіді студентів та участь у дискусіях, але й виконання практичних аналітичних завдань. Для удосконалення аналітичних навичок студентів запропоновано практичні завдання для самостійного опрацювання.

Метою дисципліни є формування у студентів комплексної компетенції з аналізу медіа, зокрема, медіатекстів.
1.2.Основні завдання вивчення дисципліни

Основні завдання вивчення дисципліни: надати базові знання, що передбачає конструювання корпусу теоретичних знань з методів аналізу медіатекстів, практичних вмінь використання цих знань та навичок аналізу медіатекстів у контексті дотримання теоретичних, праксеологічних, аксіологічних тощо вимог до аналітичної діяльності.

1.3. Кількість кредитів: 3
1.4. Загальна кількість годин: денна форма – 90

	1.5. Характеристика навчальної дисципліни

	за вибором

	Денна форма навчання
	Заочна (дистанційна) форма навчання

	Рік підготовки

	III
	-

	Семестр

	VI
	-

	Лекції

	16 год.
	-

	Практичні, семінарські заняття

	32 год.
	-

	Лабораторні заняття

	немає
	-

	Самостійна робота, у тому числі

	42 год.
	-

	Індивідуальні завдання 

	немає
	-


1.6. Згідно з вимогами освітньо-професійної програми здобувачі повинні набути компетентності та демонструвати такі результати навчання: 

Перелік компетентностей здобувача вищої освіти: 

Інтегральна компетентність:

Здатність розв’язувати складні спеціалізовані задачі та практичні проблеми у сфері соціології, що передбачають застосування основних соціологічних теорій і методів та характеризуються комплексністю та невизначеністю умов. 

Загальні компетентності: 

ЗК01. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях. 

ЗК04. Здатність бути критичним і самокритичним.

ЗК06. Здатність діяти соціально відповідально та свідомо. 

ЗК08. Здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями. 

ЗК10. Здатність генерувати нові ідеї (креативність). 

ЗК11. Здатність реалізувати свої права і обов’язки як члена суспільства, усвідомлювати цінності громадянського (вільного демократичного) суспільства та необхідність його сталого розвитку, верховенства права, прав і свобод людини і громадянина в Україні. ЗК12. Здатність зберігати та примножувати моральні, культурні, наукові цінності і досягнення суспільства на основі розуміння історії та закономірностей розвитку предметної області, її місця у загальній системі знань про природу і суспільство та у розвитку суспільства, техніки і технологій, використовувати різні види та форми рухової активності для активного відпочинку та ведення здорового способу життя. 

Спеціальні (фахові, предметні) компетентності: 

СК03. Здатність аналізувати соціальні зміни, що відбуваються в Україні та світі в цілому.

СК04. Здатність збирати, аналізувати та узагальнювати соціальну інформацію з використанням соціологічних методів.

СК06. Здатність аналізувати та систематизувати одержані результати, формулювати аргументовані висновки та рекомендації.

СК08. Здатність дотримуватися у своїй діяльності норм професійної етики соціолога.

Програмні результати навчання:

РН01. Використовувати понятійний апарат соціології в освітній, дослідницькій та інших сферах професійної діяльності.

РН03. Застосовувати положення соціологічних теорій та концепцій до дослідження соціальних змін в Україні та світі.

РН04. Пояснювати закономірності та особливості розвитку і функціонування соціальних явищ у контексті професійних задач.

РН08. Обґрунтовувати власну позицію, робити та аргументувати самостійні висновки за результатами досліджень і аналізу професійної літератури.

РН11. Презентувати результати власних досліджень для фахівців і нефахівців.
РН12. Знати та дотримуватися етичних норм професійної діяльності соціолога.

студенти повинні:

знати: 

- теоретичні, праксеологічні та аксіологічні засади медіааналітичної діяльності (взагалі та відносно медіатекстів);

- загальні принципи та правила формулювання експертних оцінок;

- специфіку аналітичної діяльності (у співставленні з дослідницькою, консультативною, оціночною, експертною, іншими видами пізнавальної діяльності).

вміти: 

- здійснювати класифікацію та кваліфікацію текстів медіа;

- конструювати програму дослідження у контексті аналітики медіатекстів;

- формулювати програмні засади та здійснювати метаекспертизу (експертизу результатів експертної діяльності).
мати навички: 

- здійснювати міждисциплінарний експертний аналіз медіатекстів (з точок зору соціальної, культурної, релігійної, юридичної, політичної тощо);

2. Тематичний план навчальної дисципліни

лекція за темою 1 – вступна
лекції за темами 2-7 – тематичні

Розділ 1. Теоретико-методологічні засади медіааналітики
Тема 1. Медіааналітика: специфіка та поліаспектність
Програмові засади дисципліни: мета, цілі, завдання. Структура дисципліни. Критерії оцінювання. Завдання для самостійної роботи. Рекомендована література.

Раціоналізація (за М. Вебером) як глобальний процес. Раціоналізація на етапі глобалізації. Аналітична та експертна діяльність як діяльність «раціоналізаторів системи» та різновиди соціологічної практики. Аналітик, науковець, експерт, фахівець, знавець, консультант, інтелектуал: спільне та відмінне.

Аналітика як система знань і особливий вид діяльності. Гносеологічна, соціальна та інформаційно-комунікативна компоненти аналітики. Аксіологічна, управлінська, суб’єкт-об’єктна, процесуальна і нормативна компоненти аналітики як особливого виду діяльності. Різновиди аналітики. Особливості визначення поняття «соціальна аналітика».
Взаємодія полів медіа, експертизи, наукового та політичного (за П. Бурдьє). Експертиза медіа як експертиза тексту; як експертиза соціального акту; як експертиза функціонування соціального інституту. Специфіка експертизи текстів медіа.

Відмінності медіаналітики від інших видів експертної діяльності.

Поняття метаекспертизи. Метаекспертиза як взаємодія професіоналів-експертів. Обмеження метаекспертизи. Етика метаекспертизи.

Тема 2. Теоретико-методологічні, критеріальні та ціннісні аспекти 

медіаналітики та соціокультурної експертизи текстів медіа
Теоретичні засади соціокультурної експертизи медіатекстів (СЕМ): подвійність позиції експерта, медіа як частина соціального простору, кон’юнктурність медіатексту, багатоканальність медіа, діяльнісність медіа, інкорпорованість медіа в соціокультурну систему.

Методологічні засади СЕМ: конкретність, контекстуальність, специфічна порівняльність, дискретизованість. Праксеологічні засади СЕМ: контекстуальність, вузькість, однозначність, практичність, інспірованість.

Новітні аналітичні теорії медіа. Концептуальні та епістемологічні особливості дослідницьких конструкцій Геерта Ловінка («критичні дослідження соціальних медіа»), Тена ван Дейка («критичний дискурс-аналіз»), Ніка Срнічека («дослідження платформ» або Platform Capitalism).

Соціологічні теорії і соціокультурна експертиза. «Екосистема» аналітичної соціології. Рівні мікро- і макро- соціологічного аналізу у соціокультурній експертизі. Соціологічний синтез у соціології: перспективи для соціальної аналітики та соціокультурної експертизи. Аналітична схема Дж.Коулмена («човник Коулмена») у формуванні дослідницьких стратегій.
Методи аналізу медіатекстів. Система методів медіааналітики. Типології методів аналізу. Автобіографічний(особистісний) аналіз медіатексту. Герменевтичний аналіз медіатексту. Дискурс-аналіз медіатексту. Ідентифікаційний аналіз медіа та медіатексту. Ідеологічний аналіз медіа та медіатексту. Іконографічний аналіз медіатексту. Лінгвістичний аналіз медіатексту. Логічний аналіз медіатексту. Сентімент-аналіз медіатексту.
Ціннісні аспекти експертизи: соціальна позиція експерта, контекстуальність рішення для майбутнього, об’єктивність поза залежністю від замовлення. Подвійність позиції експерта. Заперечення експертності: поняття, ознаки, причини.

Розділ 2. Теоретико-прикладні аспекти медіаналітики
Тема 3. Медіакомпетентність авдиторії

Медіакомпетентність авдиторії. Медіакомпетентність, медіаграмотність медіаосвіта. Формальна, неформальна та інформальна медіаосвіта. Теоретичні підходи та типології теорій медіаосвіти.

Поняття медіакультури. Рівні сприйняття та оцінки медіатекстів авдиторії в залежності від соціо-демографічних ознак.

Тема 4. Аналітика різноманітних жанрів медіатекстів: загальні засади та специфічні відмінності

Типології жанрів медіатекстів. Визначення жанру експертованого тексту: з точки зору сфери соціального життя, текстуального жанру, площин аналізу. Юридичний, соціально-політичний, рекламний, художній, розважальний, науковий жанр медіатексту.
Аналітичні жанри. Інтерв’ю. Коментар. Стаття. Огляд. Специфіка аналітики в залежності від жанрової приналежності та сфери функціонування медіатексту.

Маніпулювання свідомістю у медіа. Інформація і пропаганда. Інформація і дезінформація. Правда та постправда. Фейк. Ознаки, ризики, безпекові заходи. Правові регулятори медіа в демократичному суспільстві. Поняття дифамації. Протидія дифамації. Правове забезпечення протидії дифамації. Досвід розвинених демократій та реалії України.
Експертиза політичних текстів. Експертиза політичного тексту та участь в політичному процесі. Політичний текст як об’єкт медіаекспертизи: властивості, специфіка. Специфіка взаємодії в трикутнику «експерт – замовник – об’єкт експертизи» в політичній сфері. Політичність експертизи політичного. Експертиза як політичний акт. 

Стислий (короткий) медіатекст. Види, характеристики, жанрова специфіка. Заголовок, пресреліз. Стилістичні особливості та прагматичне значення.

Тема 5. Новинний текст як медіатекст: прагматика, мовна гра

Прагматика новинного медіатексту: маніпулятивний потенціал. Новинний медіатекст як базовий текст медіа. Мікро- та макроструктура, основні функції та якості новинного медіатексту. Маніпулятивний потенціал новин.

Мовна гра в сучасному новинному медіатексті. Функції мовної гри. Маскуюча, експресивна, дискредитуюча, світоглядна, естетична, розважальна, смислотворча, компресивна та атрактивна функції.

Тема 6. Проблеми аналітики рекламних медіатекстів
Визначення рекламного тексту. Специфіка рекламного медіатексту.
Діагностування та вимір прихованої реклами та антиреклами як дослідницька проблема. Можливі індикатори рекламних матеріалів в product placement та недобросовісному інформуванні.
Тема 7. Представлення результатів аналітичної(експертної) діяльності: відповідальність, доступність, етичність, інформативність
Аналітичний (експертний) звіт та акт експертизи як документи. Структура та зміст акту експертизи.

Реквізити акту експертизи: перелік, функції, специфіка оформлення, внутрішній зв'язок.

Визначення основних понять як фундамент релевантного акту експертизи. Обмеження кола основних понять та їх композиційна єдність.

Процедурна частина акту експертизи. Стильові особливості та аргументативна структура.

Представлення результатів експертної діяльності. Основні форми та методи проведення експертизи, вироблення оцінок медіаекспертами. Представлення результатів експертної діяльності як етап діяльності експерта. 

3. Структура навчальної дисципліни

	Назви розділів і тем
	Кількість годин

	
	денна форма
	заочна форма

	
	усього 
	у тому числі
	усього 
	у тому числі

	
	
	л
	п
	лаб.
	інд.
	с. р.
	
	л
	п
	лаб.
	інд.
	с. р.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13

	Розділ 1. Теоретико-методологічні засади медіааналітики

	Тема 1. Медіааналітика: специфіка та поліаспектність
	8
	2
	2
	
	
	4
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	Тема 2. Теоретико-методологічні, критеріальні та ціннісні аспекти медіаналітики та соціокультурної експертизи текстів медіа
	16
	4
	4
	
	
	8
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	Разом за розділом 1
	24
	6
	6
	
	
	12
	-
	-
	-
	
	
	-


	Розділ 2. Теоретико-прикладні аспекти медіааналітики

	Тема 3. Медіакомпетентність авдиторії
	10
	2
	4
	
	
	4
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	Тема 4. Аналітика різноманітних жанрів медіатекстів: загальні засади та специфічні відмінності
	19
	4
	8
	
	
	7
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	Тема 5. Новинний текст як медіатекст: прагматика, мовна гра
	12
	1
	6
	
	
	5
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	Тема 6. Проблеми аналітики рекламних медіатекстів
	12
	1
	6
	-
	-
	5
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	Тема 7. Представлення результатів аналітичної (експертної) діяльності: відповідальність, доступність, етичність, інформативність
	6
	2
	-
	-
	-
	4
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	Контрольна робота
	7
	
	2
	-
	-
	5
	-
	
	-
	-
	-
	-

	Разом за розділом 2
	66
	10
	26
	-
	-
	30
	-
	-
	-
	
	
	-

	Усього годин 
	90
	16
	32
	-
	-
	42
	-
	-
	-
	-
	-
	-


4. Теми семінарських занять
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

(денне)

	1
	Тема 1. Медіааналітика: специфіка та поліаспектність
	2

	2
	Тема 2. Теоретико-методологічні, критеріальні та ціннісні аспекти медіаналітики та соціокультурної експертизи текстів медіа
	4

	3
	Тема 3. Медіакомпетентність авдиторії
	4

	4
	Тема 4. Аналітика різноманітних жанрів медіатекстів: загальні засади та специфічні відмінності
	8

	5
	Тема 5. Новинний текст як медіатекст: прагматика, мовна гра
	6

	6
	Тема 6. Проблеми аналітики рекламних медіатекстів
	6

	7
	Контрольна робота
	2

	
	Разом
	32


5. Завдання для самостійної роботи
	№

з/п
	Види, зміст самостійної роботи
	Кількість годин

(денне)

	1
	Робота з літературою згідно з програмою
	14

	2
	Провести контент-аналіз часописів факультету (2015-2020) за лексемами «медіа», «аналітика», «експертиза», «текст»
	5

	3
	Впродовж тижня (7 днів) здійснювати моніторинг (вечірні випуски новин) трьох програм новин (напр., одного випуску новин на інформаційно-новинному телеканалі «Еспресо ТВ» / «Прямий», другого випуску новин на «класичному» національному телеканалі – «Україна» / «ICTV» та третього – на місцевому телеканалі «АТН» / «Р1». Чи є, на Ваш погляд, відмінності у позиціонуванні певних новин як топ-новин? Чи є відмінності у висвітлюванні даних новин? Наведіть аргументи на підтвердження Вашої думки. Запропонуйте власні дослідницькі запитання для аналізу
	6

	4
	Проаналізуйте 15 заголовків у вибраних на власний розсуд газетах/5 прес-релізів/15 рекламних медіатекстів. Які характеристики притаманні даним жанрам медіатексту? 
	6

	5
	Підготовка до контрольної роботи
	5

	6
	Підготовка до заліку
	6

	Усього годин
	42


Види навчальної діяльності (змішане навчання)

	Лекції

	Тема
	Класифікація
	Попередня підготовка
	Подача нової інформації
	Тренування
	Зворотній зв’язок

	Розділ 1. Теоретико-методологічні засади медіааналітики

	Тема 1. Медіааналітика: специфіка та поліаспектність
	Вступна

онлайн-діяльність
	Ознайомлення або повторення термінології, необхідної для роботи з темою
	· відеоконфе-ренція
	· Питання для самоперевірки;

· робота з кейсами;
· пошук відповідей на питання
	· Запитання;

· обговорення навчального матеріалу

	Тема 2. Теоретико-методологічні, критеріальні та ціннісні аспекти медіаналітики та соціокультурної експертизи текстів медіа
	Інформаційна

(тематична)

онлайн-діяльність
	Ознайомлення або повторення термінології, необхідної для роботи з темою
	· відеоконфе-ренція
	· Питання для самоперевірки;

· робота з кейсами;
· пошук відповідей на питання
	· Запитання;

· обговорення навчального матеріалу

	Розділ 2. Теоретико-прикладні аспекти медіааналітики

	Тема 3. Медіакомпетентність авдиторії
	Інформаційна

(тематична)

онлайн-діяльність
	Ознайомлення або повторення термінології, необхідної для роботи з темою
	· відеоконфе-ренція
	· Питання для самоперевірки;

· робота з кейсами;
· пошук відповідей на питання
	· Запитання;

· обговорення навчального матеріалу

	Тема 4. Аналітика різноманітних жанрів медіатекстів: загальні засади та специфічні відмінності
	Інформаційна

(тематична)

онлайн-діяльність
	Ознайомлення або повторення термінології, необхідної для роботи з темою
	· відеоконфе-ренція
	· Питання для самоперевірки;

· робота з кейсами;
· пошук відповідей на питання
	· Запитання;

· обговорення навчального матеріалу

	Тема 5. Новинний текст як медіатекст: прагматика, мовна гра
	Інформаційна

(тематична)

онлайн-діяльність
	Ознайомлення або повторення термінології, необхідної для роботи з темою
	· відеоконфе-ренція
	· Питання для самоперевірки;

· робота з кейсами;
· пошук відповідей на питання
	· Запитання;

· обговорення навчального матеріалу

	Тема 6. Проблеми аналітики рекламних медіатекстів
	Інформаційна

(тематична)

онлайн-діяльність
	Ознайомлення або повторення термінології, необхідної для роботи з темою
	· відеоконфе-ренція
	· Питання для самоперевірки;

· робота з кейсами;
· пошук відповідей на питання
	· Запитання;

· обговорення навчального матеріалу

	Тема 7. Представлення результатів аналітичної (експертної) діяльності: відповідальність, доступність, етичність, інформативність
	Інформаційна

(тематична)

онлайн-діяльність
	Ознайомлення або повторення термінології, необхідної для роботи з темою
	· відеоконфе-ренція
	· Питання для самоперевірки;

· робота з кейсами;
· пошук відповідей на питання
	· Запитання;

· обговорення навчального матеріалу

	Семінари

	
	Вид навчальної діяльності
	Попередня підготовка
	Виконання практичного завдання
	Оцінювання
	Рефлексія
	Зворотній зв’язок

	Тема 1. Медіааналітика: специфіка та поліаспектність
	Онлайн-діяльність
	Опитування
	Завдання, що виконуються під час семінарських занять
	· Усна відповідь;

виконання практичного завдання
	Діалог, групове обговорення
	консультації;

коментарі під час заняття від викладача

	Тема 2. Теоретико-методологічні, критеріальні та ціннісні аспекти медіаналітики та соціокультурної експертизи текстів медіа
	Онлайн-діяльність
	
	· Пошук відповідей на питання;

· різнорівневі індивідуальні та групові завдання (звіт, презен
тація)
	· Усна відповідь;

· виконання практичного завдання
· письмова робота
	Розроблення нотаток до лекцій
	консультації;

оцінювання викладачем результатів групової співпраці

	Тема 3. Медіакомпетентність авдиторії
	Онлайн-діяльність
	
	Завдання, що виконуються під час семінарських занять

	виконання практичного завдання
	Діалог, групове обговорення
	консультації;

коментарі під час заняття від викладача

	Тема 4. Аналітика різноманітних жанрів медіатекстів: загальні засади та специфічні відмінності
	Онлайн-діяльність
	
	· Пошук відповідей на питання;

· різнорівневі індивідуальні та групові завдання (звіт, презен
тація)
	· Усна відповідь;

· виконання практичного завдання
· письмова робота
	Розроблення нотаток до лекцій
	консультації;

оцінювання викладачем результатів групової співпраці

	Тема 5. Новинний текст як медіатекст: прагматика, мовна гра
	Онлайн-діяльність
	
	Завдання, що виконуються під час семінарських занять

	виконання практичного завдання
	Діалог, групове обговорення
	консультації;

коментарі під час заняття від викладача

	Тема 6. Проблеми аналітики рекламних медіатекстів
	Онлайн-діяльність
	
	Завдання, що виконуються під час семінарських занять

	виконання практичного завдання
	Діалог, групове обговорення
	консультації;

коментарі під час заняття від викладача


6. Індивідуальні завдання

немає
7. Методи контролю

робота на семінарських заняттях, поточна контрольна робота, залік.

8. Схема нарахування балів
Денна форма

	Поточний контроль, самостійна робота, індивідуальні завдання
	залік
	Сума

	Розділ 1
	Розділ 2
	Контрольна робота, передбачена навчальним планом
	Індивідуальне завдання
	Разом
	
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	Т7
	
	-
	-
	-
	-

	5
	5
	5
	10
	10
	10
	5
	10
	-
	60
	40
	100


Заочна форма

	Поточний контроль, самостійна робота, індивідуальні завдання
	залік
	Сума

	Розділ 1
	Розділ 2
	Контрольна робота, передбачена навчальним планом
	Індивідуальне завдання
	Разом
	
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	
	-
	-
	-
	-

	10
	10
	15
	15
	10
	-
	60
	40
	100


Критерії оцінювання
Виступ у дискусії на семінарі – це усний виступ з одного з питань, що розглядається на семінарському занятті. Виступ у дискусії має продемонструвати знання матеріалів лекції, літератури та аргументацію точки зору студента/студентки. Максимальна кількість балів – 4. Критерії оцінювання: знання матеріалу теми (поняття, концепції, приклади), грамотність, самостійність, аргументованість.

Усна доповідь готується самостійно на основі прочитання джерела, зокрема зі списку літератури. Тема доповіді обирається самостійно. Доповідь має розширювати певні питання лекції за допомогою ідей та положень конкретного джерела. Тривалість доповіді – до 10 хвилин; бажано, аби вона виголошувалася авторкою/автором своїми словами, а не прочитувалася з аркушу. Доповідь може супроводжуватися візуальними або відео матеріалами. Максимальна кількість балів – 5. Критерії оцінювання: відповідність завданню, знання матеріалу джерела, логічність, самостійність, аргументованість, оригінальність.

Контрольна робота. Завдання контрольної роботи складаються з теоретичних питань нормативного або проблемного характеру, творчих завдань. Максимальна кількість балів – 10 балів. Критерії оцінювання: відповідність завданню, адекватність використання понять та ідей теми, грамотність, аргументованість, оригінальність, повнота відповіді.

Письмовий залік складається з теоретичних питань нормативного або проблемного характеру та творчих завдань. Максимальна кількість балів – 40. Критерії оцінювання: самостійність – 8 бал.; використання концептів та положень програми дисципліни – 8 бал.; повнота відповіді – 8 бал.; аргументованість – 8 бал.; грамотність, логічність, структурованість – 8 бал.

Шкала оцінювання

	Сума балів за всі види навчальної діяльності протягом семестру
	Оцінка

	
	для чотирирівневої шкали оцінювання
	для дворівневої шкали

оцінювання

	90 – 100
	відмінно
	зараховано

	70-89
	добре
	

	50-69
	задовільно
	

	1-49
	незадовільно
	не зараховано


9. Рекомендована література
1. Рідер з курсу «Практикум з експертизи текстів ЗМІ» (збірник рекомендованих текстів для вивчення програми дисципліни). Упорядник: В.Ніколаєвський (на CD, додається).
2. Методичні вказівки з підготовки письмових робіт. Упорядник: В.Ніколаєвський (на CD, додається).
Основна література
1. Ашкеров А. Ю. Экспертократия: управление знаниями. Производство и обращение информации в эпоху ультракапитализма. М.: Европа, 2009. 132 с.
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