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Тема 1. Живучи в експертократичному світі: місце, специфіка та поліаспектність експертизи ЗМІ

Питання для обговорення:

1. Програмові засади дисципліни: мета, цілі, завдання.

2. Експертократія як соціокультурний феномен: експертиза як соціальний інститут.

3. Експертиза медіа: визначення, функції, місце в соціальному просторі.

4. Відмінності експертизи медіа від інших видів експертної діяльності.
Тема 2. Теоретико-методологічні, критеріальні та ціннісні аспекти соціокультурної експертизи текстів ЗМІ

Питання для обговорення:

Теоретичні засади соціокультурної експертизи медіатекстів (СЕМ): подвійність позиції експерта, медіа як частина соціального простору, кон’юнктурність медіатексту, багатоканальність медіа, діяльнісність медіа, інкорпорованість медіа в соціокультурну систему.

Методологічні засади СЕМ: конкретність, контекстуальність, специфічна порівняльність, дискретизованість.

Праксеологічні засади СЕМ: контекстуальність, вузькість, однозначність, практичність, інспірованість.

Ціннісні аспекти СЕМ: соціальна позиція експерта, контекстуальність рішення для майбутнього, об’єктивність поза залежністю від замовлення.
«Дія словом», «влада номінації» та психолінгвістика. Предмети розгляду СЕМ. Соціальне найменовування («влада номінації» за П. Бурдьє) як предмет соціокультурної експертизи. 

«Символічна влада» як предмет боротьби в медіапросторі. Прийоми символічної боротьби та їх реалізація в медіа.

Текстуальні, соціокультурні, формальні та змістовні ознаки найменовування. Контекстуальні властивості найменовування.

Тема 3. Медіакомпетентність авдиторії. Юридична експертиза текстів медіа: можливості та обмеження

Питання для обговорення:

Медіакомпетентність авдиторії. Медіакомпетентність та медіаграмотність. Рівні сприйняття та оцінки медіатекстів авдиторію в залежності від соціо-демографічних ознак.

Експертиза медіатекстів та її можливі призначення / замовлення: соціальна, юридична, консалтингова тощо.

Юридична СЕМ: визначення, соціальні функції, приклади.

Можливості юридичної СЕМ.

Обмеження юридичної СЕМ: функціональні та етичні. Етичні, професійні та юридичні рамки існування юридичної СЕМ.
Тема 4. Експертизи різноманітних жанрів ЗМІ: загальні засади та специфічні відмінності

Питання для обговорення:

1. Типології жанрів медіатекстів: визначення жанру експертованого тексту з точки зору онтології, з точки зору текстуального жанру, з точки зору площин аналізу.

2. Визначення жанру експертованого тексту з точки зору сфери соціального життя (юридичний, соціально-політичний, рекламний, художній, розважальний, науковий).

3. Маніпулювання свідомістю у медіа (інформація і пропаганда; інформація і дезінформація). Ознаки, ризики, безпекові заходи.
Тема 5. Експертиза політичних текстів

Питання для обговорення:

1. Експертиза політичного тексту та участь в політичному процесі: межі та нерозмежовуваність. Політичний текст як об’єкт медіаекспертизи: властивості, специфіка, медіабуття політичного тексту. Специфіка взаємодії в трикутнику «експерт – замовник – об’єкт експертизи» в політичній сфері.

2. Політичність експертизи політичного: експертиза як політичний акт; вплив політичного на експертизу політичного.

Тема 6. Проблеми експертизи рекламних матеріалів

Питання для обговорення:

1. Визначення рекламного матеріалу. Зв'язок СЕМ рекламних матеріалів з юриспруденцією.

2. Проблема діагностування та виміру прихованої реклами та антиреклами.

3. Можливі індикатори рекламних матеріалів в product placement та недобросовісному інформуванні.
Тема 7. Представлення результатів експертної діяльності: відповідальність, доступність, етичність, інформативність

Питання для обговорення:

1. Експертний звіт та акт експертизи як документи: структура, зміст, реквізити акту експертизи.

2. Процедурна частина акту експертизи.

3. Представлення результатів експертної діяльності як етап діяльності експерта.
